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Quintarelli: taglio dei costi
nella gestione di magazzino

Una «carta d’identita» anche
per le bottiglie di vino. Dopo il
marmo At-Informatica di Do-
megliara ha iniziato ad imple-
mentare la tecnologia Rfid, mi-
rata ai gestionali software spe-
cifici per le cantine vitivinico-
le. «Attualmente», spiega Ni-
cola Quintarelli, responsabile
comimerciale di At-Informati-
ca, «siamo in una fase di speri-
mentazione ma i risultati mo-
strati sono soddisfacenti. A
breve il software dovrebbe en-
trarein commercio». Attraver-
so l'inserimento di un micro-
chip allinterno della capsula
copritappo, & possibile localiz-
zare le bottiglie presenti nel
magazzino, tracciarne ogni
movimento e gestire lo scarico
automatico al momento della
vendita. «In tempo reale», ag-
giunge Nicola Quintarelli, «ri-
sultera disponibile la sitnazio-
ne aggiornata della quantita
di pezzi presenti, completa del-
le caratteristiche specifiche di
ogni prodotto. Inoltre il micro-
chip ha funzioni di anticontraf-
fazione ed antitaccheggio fun-
gendo da archivio storico nel
caso sivogliainserire nellame-
moria dati e caratteristiche di
quel particolare vino». Dal vi-
no al marmo con l'aggiorna-
mento del processo di identifi-
cazione stone.rfidline.it.
«Attraverso la nuova tecnolo-
gia Uhf», prosegue Gianluca

Nicola Quintarelli

Righetti, responsabile infor-
matico della societa di Dome-
gliara, «il lettore puo leggere i
microchip posizionati fino a

30 centimetri di distanza sui

pacchi di lastre piuttosto chea
2, 3 centimetri per identificare
la specifica lastra. Il tutto a co-
sti dimezzati rispetto alla pre-
cedente tecnologia. Il sistema
RFId, che stiamo applicato an-
che nell’edilizia e nel legno, si
differenzia da quello tradizio-
naledel codice abarre in quan-
to evita anche tutti i problemi
legati ad etichette che si spor-
cano, graffiano e staccano».
Fondatanel 2002, At Informa-
tica sta proseguendo nell'am-
pliamento della rete commer-
ciale che conta oggi sette riven-
ditori in Italia con un pacchet-
to di oltre cento clienti. ¢ Mu.



